Rahvusvaheline mess DACH+HOLZ
International naitab uusi suundi
katuselahendustes ja puidukasutuses

Jaanuari lopus toimunud
messi korraldatakse alates
1057. aastast iga kahe
aasta tagant vaheldumisi
Stuttgarti ja Kolni
messikeskuste vahel.

anavu kulastas messi
Ule 52 000 kulastaja
83 riigist ja esindatud
oli 607 eksponaati 29
riigist. Eestist osales
messil eksponendina uks ette-
vote - AS Thermory. Voib julgelt
Oelda, et Eesti ettevote usub puidu
ilusse. Tanapaeva linnakeskkond on
betooni, terase ja plasti Ulekasuta-

misega arhitektuuris ning ehituses
loonud inimese ja looduse vahele
l6he. Thermory tahab selgelt seda
muuta, luues looduslahedasema
ja saastvama keskkonna, mille
ule voivad meie jareltulevad polv-
konnad uhked olla.

Messi trenditeemadeks olid
silver worker, kultuuriline sobivus,
ehitusteabe modelleerimine (BIM),
tédandja branding.

Silver worker - pensionieas
oskustootaja

Silver worker on kaelist oskus-
téod tegev pensionieas todtaja.
Sel teemal toimunud seminaril
voeti kokku faktid, et aastal 2030
on ennustuse kohaselt enam kui

veerand sakslastest Ule 65 ja pooled
Ule 48 aasta vanad, seetottu haka-
takse aegamodda votma omaks
motet tosta tddiga ule 70. eluaasta.

Saksamaa pensionari peamiseks
motivaatoriks on tool kaimine, raha
teenimine ja kontakt teistega, samuti
annab enda algatusel té6tamine
elule tahenduse ja on vaimselt stimu-
leeriv. Muutuv tédmaailm nduab, et
koigil vanemaealistel todtajatel oleks
uute asjade vastu uudishimu ja soov
elukestvaks 6ppimiseks. Kuna 60.
eluaastates pensionile minevad saks-
lased on juba praegu nutikamad kui
kunagi varem, on oluline kasutada
ara vanemaealiste tdotajate oskused
Jja motivatsioon.

Kultuuriline sobivus on aina
olulisem

Tulevikus on erialateadmistest
olulisem see, kas t66 tegija sobib
arikultuuriga ja jagab Uhiseid
vaartusi. Noorte spetsialistide seisu-
kohast otsustab kultuuriline sobivus
Uha enam nende t66 tahenduse kusi-
muse. Pereettevottena tegutsevatel
kasitéondusettevotetel on siin tradit-
siooniliselt eelis, kuna nad on loonud
usalduse pikaajalistel valjavaadetel.

Juba praegu kujundab virtuaalne
arikultuur kultuurilist sobivust.
Digitaalse meedia kasutamine on
muutumas Uha olulisemaks nii t&66
otsijatele kui ettevotetele. Sotsiaal-
meedia annab esimese Ulevaate
ettevotte kultuurist.

Ehitusteabe modelleerimine
ehk BIM annab projektile
mootmatu lisavaartuse

2020. aastast peavad koik Saksamaa
suuremad transpordiprojektid
kavandama ja tegema koostdéd
BIM-iga (Building Information
Modeling). See on ehituse digi-
taalne andmebaas, mis véimaldab
konstrueerida kolmemaootmelist
ehitise mudelit. Seda kasutatakse
alates ehitise kavandamisest, teos-
tamisest, juhtimisest kuni ehitiste
rekonstrueerimise ja demontee-
rimiseni ning ametiasutustega
kooskdlastamiseks. Vorku Uhen-
datud andmete vordlus optimeerib
hoone kulusid, tahtaegu ja kvali-
teeti. Kdigile susteemis olevatele
andmetele saab lisada lisateavet,
naditeks hinnad, tarnekuupaevad,
helilabilaskvus, tulekaitsefunkt-
sioonid. Ja parast hoone valmimist
saab kogu hoone elutsukli jooksul
andmete kasutamisega vahendada
kogukulusid kuni 30%.

Tooandja branding ehk
kaubamark peab saamaiga
ettevotte strateegia osaks

Ettevotjad vajavad uute spetsialistide
varbamiseks ja todtajate samas-
tumise, uhkuse ning motivatsiooni
suurendamiseks tugevat tédandja
kaubamarki. Seega muutub
tdoandja kaubamargi kujunemine
kasitdoettevotete jaoks strateegili-
selt tlioluliseks.

Ettevotted otsivad meeleheitlikult
spetsialiste. Saksa Kasitdd Keskliidu
(ZDN) andmetel on peaaegu pooltel
ettevotetel raskusi sobivate toota-
Jjate leidmisega. To6turule sisenevad
uued polvkonnad, kes nduavad palju,
kuid kellel on uus arusaam vaartus-
test ja kes esitavad tdéole erinevaid
ndéudmisi. Headele inimestele peab
midagi pakkuma, et nad tuleksid ja
Jjadksid. See ei tahenda ainult korget
palka ja muljetavaldavat ametinime-
tust, staatuse simboleid ja voimu.

Paljude jaoks muutuvad tédandja
valimisel tahtsamaks muud kritee-
riumid: autonoomia, disainivabadus,
tahendusrikkus, t66- ja eraelu
Uhilduvus, inspireeriv ja kollegiaalne
tookeskkond, dppimiskogemus ja
edasiarendamine ning tunne, kuidas
saaksid oma tédga midagi ettevotte
arengusse panustada. Téoandja
brandingu keskmes on sisu ja
ajahetk, mil seda meedia kaudu levi-
tatakse. Selleks on ajalehed, ajakirjad,
sotsiaalmeedia, arivorgustikud,
motestatud kodulehekuilg.

Jargmine katuse- ja puidu-
mess toimub Saksamaal Kolnis
15.-22, veebruaril 2022.

Messil kais ja motteid jagas
oU Evari Ehitus juhataja Rein Kala.
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